Adopter l'esprit d’entreprise

(OIS BV EORE « Grand Lyon, UEsprit d’Entreprise », une organisation
unique en France au service des entreprises et de leur croissance.

"agglomération met les bouchées

doubles pour relever son grand
défi économique : figurer parmi les
métropoles les plus actives et attracti-
ves d’Europe. Dans cette optique, les
principaux partenaires de l'entrepre-
neuriat® se sont regroupés au sein de
« Grand Lyon, 'Esprit d’Entreprise »
pour promouvoir le territoire a I'in-
ternational et offrir un programme
complet en faveur du développement
des entreprises et du renforcement de
leur compétitivité. Ce réseau unique
en France sengage sur de multiples
fronts, que ce soit le soutien a I'im-
plantation d’activités, a I'innovation
et a I'installation de jeunes PME,

ou l'aide aux cinq poles de compé-
titivité.

Ainsi, en l'espace de trois ans une
vingtaine d’actions a vu le jour.
Parmi elles, les créations de la Mai-
son de l'entrepreneuriat a Ecully,
ou les créateurs trouvent les clés
pour concrétiser leurs projets, et
de 'Espace Numérique Entreprises
(ENE) pour 'amélioration de l'usage
des nouvelles technologies dans les
PME.

Une charte de développement local
a également été signée avec la Fédé-
ration des associations d’entreprises
des zones d’activités de I'agglomé-
ration, définissant un ensemble
de politiques de développement, dont
la requalification des zones indus-
trielles.

Neuf territoires (Chassieu, Cra-
ponne, Lyon-Nord, Meyzieu-Jonage,
La Mouche, Lyon Sud-Est, Perica,
Vallée de la chimie et Vaulx-Décines)
sont concernés par ces requalifications
pour un budget de 25 millions d’euros
sur 2003-2007. Par ailleurs, chaque

conférence des maires bénéficie d'un

« Grand Lyon, UEsprit
d’Entreprise » : un résean
au service de Uattractivité

économique de I'agglomération.

développeur en charge de coordon-

ner les actions au niveau local. Les :

premiéres opérations ont porté sur
Panimation des zones franches mais

aussi sur la promotion de 'emploi. En :
2005, cette proximité a permis de sui-
vre 700 entreprises et d’accompagner

570 programmes d’implantation. ll

* Partenaires : Grand Lyon, Chambre
de Commerce et d’Industrie, Chambre
des Métiers du Rhéne, MEDEF-Rhéne,
CGPME, Péle Universitaire Lyonnais

750 000

: Le nombre

: d’'emplois recensés
: dans les 122 000

: entreprises

. de l'agglomération.

Source : Insee, janvier 2006

Soutien a Uinnovation

Forte de 2000 entreprises high-tech, 10000 chercheurs,
500 laboratoires, 17 grandes écoles et 4 universités,

la métropole est le 2° pdle universitaire frangais.

Pour développer ce potentiel et soutenir I'innovation, a été
mise en place la démarche « Lyon Métropole Innovante ».

: Délocalisations
: publiques

¢ lIs ont choisi Lyon pour

: s'implanter: I'Ecole

: Normale Supérieure Lettres

: et Sciences Humaines,

. le Centre mondial de

: surveillance et d'alerte

: épidémiologique de I'OMS,
. le Centre de maintenance

: desTGV, le Centre

: international de formation
: des vétérinaires officiels,

: Connecte !

: Lyon-business.org,

. portail économique

i del'agglomération,

. estenligne depuis juin 2005.
i Cette plateforme

: de services s'adresse

Ala clé:le lancement en 2007 d'un Péle de recherche et
d’enseignement supérieur rassemblant I'ensemble de

ces structures sous la banniéere « Université de Lyon »,

pour une visibilité et une attractivité internationale renforcées.

i auxentrepreneurs, ¢ I'Ecole nationale des
; auxinvestisseurs ¢ contrdleurs du Trésor public,
. etauxcreateurs

j . i I'extension d’Interpol...
: recherchant une information :
. B

: économique qualifiée.

: Elle a été récompensée

: par le prix e-territoires

'+ décerné en 2006 lors

: desjournées européennes
¢ de l'administration

¢ économique.
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: Les grands

: aussi !

Dix-neuf grands groupes,

¢ dont Rhodia, Merck ou

: Sanofi Pasteur, bénéficient
: d'une déclinaison

: personnalisée de l'offre
économique du Grand Lyon.
* Auprogramme:

: unaccompagnement pour

¢ les questions d’'immobilier,

: defoncier, etun suivi particulier
: dela qualité du service

¢ rendu parle Grand Lyon

: dans les domaines

¢ dela propreté, de la voirie...




200000

. Le seuil des 200 000 m’

Lyon : le bon choix

immobilier

VRSP Avec des colits salariaux et immobiliers inférieurs a

ceux de Paris et un parc conséquent de 4,6 millions de m’ de bureaux,
Lyon présente de nombreux atouts pour séduire les entreprises.

Selon un sondage réalisé
en octobre 2006 par TNS
Sofres, Lyon se place en pre-
miére position des aggloméra-
tions francaises les plus attirantes
pour implanter ou développer
de nouvelles activités économi-
ques. Avec des cofits salariaux et
immobiliers inférieurs a ceux de
la capitale, un parc de 4,3 mil-
lions de m” de bureaux équivalent

A}

cé
S LY hﬁ"ﬂ

o
: £
— bio-production dans le parc d’activités Lyon TechSud. Ce projet mené en par- ' etla sécurité 2
Frédéric ; . - : . : : o
(¥)p) re tenariat avec le Grand Lyon et ’Aderly s’inscrit dans un contexte d’expansion
Q Turner important de notre activité globale de production d’anticorps. Le savoir-faire,
35 b la maitrise technologique locale, ainsi que la dynamique du péle de compétiti-
O ,lréj’d;l:; vité Lyon Biopdle nous ont guidé dans notre choix. Dans I'environnement du
enéral de \ .. .
gGenz o parc d’activités, nous serons en contact avec les principaux leaders mondiaux
ang; en santé humaine et animale, ainsi qu'avec plusieurs centres de recherche avec

a celui de Barcelone et une offre
complete, Lyon ne manque pas
d’atouts pour attirer les entre-
prises. Pour preuve, les implan-
tations en région lyonnaise ont
progressé de 20 % en 2005. Une
année record pour ’Agence pour
le développement économique
de la région lyonnaise (Aderly)
qui a accompagné I'installation
de 55 entreprises, dont 60 % a

loftre lyonnaise.

Principal acteur de I'aménage- :
ment foncier, le Grand Lyon joue
un role majeur dans la produc- :
tion de ces sites d’accueil adaptés :
a la typologie des entreprises et
a leurs différents secteurs d’ac- :
tivité. Dans le cadre des poles :
d’excellence, les entreprises se :
voient ainsi proposer des oppor- :
tunités immobilieres dédiées, :
favorisant les échanges et la coo-
pération interentreprises a proxi-
mité des poles universitaires et :
de recherche. Par exemple, dans
le secteur des biotechnologies, :
trois grands projets prennent :
corps : le Biopéle de Gerland, le
Bioparc et le Parc technologique :
ou peuvent s implanter aussi bien :
des jeunes pousses que des mul- :

tinationales.

Lyon est la métropole francaise
la plus attractive
pour les implantations d’entreprises.

(= Pourquoi avez-vous choisi d'implanter
. une unité de bio-production a Gerland ?

»» Nous avons signé en novembre 2006 un compromis de vente visant a
l'acquisition d’un terrain de 3,7 hectares pour I'implantation d’une unité de

lesquels nous pouvons imaginer toutes sortes de collaborations. 44
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: de bureaux placés

. (vendus/loués) a été

: franchi en 2006, soit

i une hausse de 48 %

. depuis 2002, ce qui

i classe l'agglomération
. lyonnaise 2° place

capitaux étrangers, séduites par : . n .
¢ y P2% immobiliére francaise.

: Renouveau

: de la Vallée

: Entrée majeure de I'agglomération
: etsite aforts enjeux

: environnementaux

: etéconomiques, la Vallée

: dela Chimie, d'une superficie

: de 470 hectares, a connu

¢ de profondes évolutions

: ces derniéres années. Plus de

: 2,7 millions d’euros sont ainsi

© investis sur la période 2004-2007
: afin de mener a bien

: des aménagements destinés

: aaméliorer I'accessibilité




Une véritable
pole position
economique

FRIA7 AN Cinq poles de
compétitivité se développent depuis Lyon,
dynamisant le tissu économique et faisant

jaillir de grandes idées dans les entreprises.

ur les 67 poles de compétitivité labellisés par
I’Etat en juillet 2005, 16 sont estampillés
Rhone-Alpes. Un record ! A elle seule, 'agglo-
mération lyonnaise concentre cinq péles, dont un
mondial, Lyon Biopéle pour la santé humaine et la
virologie, et un a vocation internationale, Axelera
Lagglomération
lyonnaise compte
cing poles de ‘
compétitivité,
dont un a vocation |

mondiale

on a...

Jean-Paul
Bret

Vice-preésident

du Grand Lyon
delegué ala
Stratégie globale
de developpement

Quest

pour une chimie plus soucieuse de 'environnement.
Les autres se nomment : Lyon Urban Truck &
Bus 2015 pour le transport de personnes, Imag’

Innove pour les loisirs numériques et Techtera pour

les textiles techniques. L'enjeu est de taille :

dynamiser I'industrie locale et susciter le dévelop- :
pement de projets innovants dans les entreprises :

par la mise en réseau des acteurs, associant indus-
triels et chercheurs.

Le Grand Lyon s’est fortement investi dans cette
démarche. Tout d’abord lors de la phase initiale
pour constituer les dossiers de candidature puis

tout au long de 2006 pour faciliter la structuration :
et 'animation des poles. Il participe aujourd’hui :
au financement des projets de recherche et déve- !
loppement en investissant 13,2 millions d’euros

sur 2006-2008. W

Un an aprés le démarrage des poles,
quel est le bilan pour 'agglomération ?

PP Les poles de compétitivité, ¢a marche ! En témoigne : le nombre impor-
tant d’entreprises participant a I'un de nos cinq péles. Par exemple, prés de
90 adhérents a Axelera et 40 2 Lyon Urban Truck & Bus 2015 dont la moitié de
PME. Lun des objectifs, qui était précisément de faire participer les PME aux
réseaux d’innovation, est en train de se concrétiser. Les premiéres retombées
pour le Grand Lyon ne se sont pas fait attendre avec, entre autres, la localisa-
tion des essais moteurs de Renault Trucks 4 Vénissieux. Si de grands groupes,
qui s'interrogeaient parfois sur la continuité de leur activité dans l'aggloméra-
tion reconsidérent positivement leur développement a Lyon, c’est en raison de

la visibilité des projets de recherche des péles. 44

Un an aprés sa labellisation, Axelera a engagé douze projets.
L'un d’eux, baptisé Rhodanos, implique 55 partenaires,
dont Rhodia, et sattache a trouver des solutions innovantes

en matiére de gestion et de traitement des eaux.

Le Grand Lyon s’est engagé a ses c6tés a hauteur de plus

d’un million d’euros.
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: LyonBiopole,

: le vaccin a pris

: Parmiles 55 projets labellisés dans
. le cadre de Lyon Biopdle, Fiv Vax et
¢ MicroVAX, soutenus par le Grand

* Lyon a hauteur de 1,8 million euros,
: sedétachentdu lot. Le premier,

. piloté par le groupe Merial,

: metau point un vaccin contre

. levirus de 'immunodéficience

. féline, dans le cadre de la recherche
contre le Sida. Le second
s'intéresse aux infections virales

: etse développe notamment grace

: aux moyens de Sanofi Pasteur.

FUN, le camion du futur

: Dans e cadre de Lyon Urban Truck
: & Bus 2015, Renault Trucks et le

: groupe Volvo AB ontlancé dés 2005
* Full Authority eNgine (FUN),

: unmoteur diesel de camion visant

: aréduire les émissions et

la consommation de carburant.

. FUN esttesté sur le site lyonnais

. du constructeur et bénéficie

: dusoutien du Grand Lyon & hauteur
: de 750000

© euros.

© Renault Trucks




Creéations en ébullition

Lyon Vision Mode, véritable marque de fabrique de la
créativité et de Uinnovation locales a travers le monde.

Premiérc région francaise dans les sec-
teurs du textile et de I’habillement
mais aussi deuxi¢me bassin d’emplois de
I'Hexagone en bijouterie-joaillerie, 'ag-
glomération s'impose comme un haut lieu
de la création et mise aujourd’hui sur cette
richesse. Parmi les actions phares engagées
sous 'impulsion de Nadine Gelas, vice-pré-
sidente du Grand Lyon déléguée au développe-
ment et au rayonnement des activités de création,
le lancement en septembre 2003 de Lyon Vision
Mode, devenu une véritable marque de fabrique de
la mode lyonnaise a travers le monde. Plus qu'un
label, une stratégie économique qui vise & valoriser
et a soutenir la création lyonnaise. « Jusqu’a présent,
Pimage de Lyon ren-
voyait surfout au patri-
moine et & la sote. Notre
objectif est de faire
connaitre nos forces
créatives en insistant
sur leur modernité,
explique Nadine
Gelas. L’idée est de
promouvoir une ville
qui crée des concepts et
des tendances ».
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comme Print’Or, le Marché de la mode vintage,

ces énergies made in Lyon.

Sous la banniére Lyon Vision
Mode sont rassemblées les
forces vives de la mode et
de la création lyonnaises.
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¢ Tremplin

. alacréation

: Initiative unique en France,

D le Village des Créateurs aide depuis
i 2001 les jeunes entrepreneurs

: as'exprimer et a se lancer sur

¢ les marchés de la mode au sens

¢ large, du stylisme au design

Le Grand Lyon affiche ainsi:
sa volonté de fédérer les énergies, d’encou- : Une quarantaine d'entreprises

rager les échanges, de mettre en valeur : beénéficie de cetaccompagnement,
les métiers, les savoir-faire et les ini- ; Soltenetant hébergée

tiatives. Sous la banniére Lyon Vision : dans les atellel:s bquthues

. . : du passage Thiaffait, dans
Mode sont rassemblées les forces vives de : ; .
: le premier arrondissement

la création : textile, habillement, bijou- : Lyon, soit hors les murs.

terie mais aussi cosmétologie, design, cuir : (g repaire de la création soutient

et ameublement. Des événements ou salons : ggg adhérents par des actions
¢ telles que I'accompagnement
Lyon Mode City ou encore la Griffe lyonnaise !
sont l'occasion de donner du relief et de 'ampleur a :
la mise en place de partenariats

: industriels ou encore l'organisation
¢ de manifestations commerciales.

: LeVillage a également ouvert une

¢ boutique baptisée « Tube a essai ».
¢ Géré par une quinzaine d'étudiants
: del'Université de la Mode,

¢ celieu propose des vétements

: etdesaccessoires de créateurs

: frangais etinternationaux.

en passant par la photographie.

sur les salons professionnels, I'aide
dans la gestion de leur entreprise,

19 411

: Le nombre de visiteurs,
: dont 11 967 étrangers,

¢ du cru 2006 des salons
i Lyon Mode City et

. Interfiliere. Avec plus

. de 1100 marques

! représentées,

: dont les plus grandes

. griffes internationales,
i ces événements sont

: des incontournables

. desfiliéres lingerie

: et maillots de bain.

: Chaque année,

! ils offrent a Lyon

: une visibilité mondiale

: etsonta ce titre soutenus
: par le Grand Lyon.




" ' 4 : 8872 créations
Faire eclore les talents .
1 entreprise créée = 2,1 emplois.

AN Le réseau [Lyon_Ville de UEntrepreneuriat] est L pour faciliter 44 % de création

l'éclosion de projets de création d’entreprise. Objectifs : talents ! dans les services
et 25 % dans le commerce.

20 % des créateurs
de I'agglomération bénéficient
d'un accompagnement.

¢ en juin 2004 et unique en France a ce jour,

le réseau [Lyon_Ville de I’Entrepreneuriat]
entend apporter des réponses concrétes et efficaces
aux futurs chefs d’entreprise. Objectif : générer un
environnement favorable 4 la création d’entreprise
dans l'agglomération lyonnaise.
Ce dispositif s'adresse a tous, quels que soient les
domaines d’activité, la capacité d’investissement
et I'avancement des dossiers. Grice a4 26 portes
d’entrée réparties dans l'agglomération, le porteur
de projet a accés a une premiére information de
proximité. La, un conseiller identifie sa demande
et loriente vers les interlocuteurs les plus adaptés.
De la phase d’accompagnement 4 ’hébergement
en passant par le financement, l'offre de services
couvre la totalité des étapes de création, de reprise
et de transmission d’entreprise grice 4 un important
réseau de structures spécialisées.

Source : Insee

: Comme a la maison

Le Grand Lyon etI’Agence

¢ Pour la Création d'Entreprise

: (APCE) ont formalisé en mai

: 2006 une Maison de la création

: d'entreprise a la Duchere. Il s'agit
: defavoriser I'accés de chacuna
un projet entrepreneurial grace

: aunaccueil de proximité.

¢ Inauguré en février 2007, ce lieu
: contribuera au développement

. d’une offre de services

: compléte dans I'un des quartiers

: , . . . prioritaires de I'agglomération.
[Lyon_Ville de I’Entrepreneuriat] édite des gui- :.. . .

des thématiques (cession, reprise, financements, :
méthodologie) et participe 2 de nombreuses mani-
festations, a I'image du Salon des Entrepreneurs, |
organisé chaque année avec succes au Centre des
Congres.
Les 22 membres du réseau : la Chambre de Com-
merce et d’Industrie de Lyon, la Chambre de
métiers et de I'artisanat, le Medef Lyon-Rhéne, la
CGPME Rhéne, le Cif, Créalys, Créons, Oséo,
INPI, PAGF Scop Rhone-Alpes, BG Action
Conseil, ’Adie, EM Ly(?n, ,Rh()ne—Alpes Entr(?— Révélateur de
prendre, Novacité, Action’elles, RDI, Vouloir : . ;.
Entreprendre, C4, ’Ordre régional des experts- : dynamlsme reglonal
comptables, le Barreau de Lyon et la Chambre des i Avec 14400 visiteurs enregistrés en
notaires du Rhone. l : juin 2006, le Salon des Entrepreneurs

Lyon Rhone-Alpes confirme

: sonsucces au fil des éditions.

: Créé en 2004 en partenariat

@
4
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[Lyon_Ville de Entrepreneuriat],
un réseau mobilisé au service
de la création d’entreprise.

u - ¢ avec le Grand Lyon, la Région
. Racon,tez nous votre parcours : etles Chambres de Commerce
(O de Cl'eateur 7 : etd’Industrie de Rhéne-Alpes,
1 cetévénement soutientla création,
C PP Pour créer mon entreprise, je me suis rendu en 2004 sur le stand [Lyon_ : le développement et la pérennité
@) Ville de 'Entreprencuriat] du Salon des Entrepreneurs ou j’ai eu un premier des entreprises régionales
. —_— contact avec un expert de la Chambre de Commerce et d’Industrie de Lyon. : etrefléte leur dynamisme.
-'(T) David Sur ses conseils, jai contacté la structure Créons avec laquelle j’ai signé un :
) Eveillard ga’lrtenarlat. Cet c.»rga’msme, verlt:.able centre de.ressources, R de
émarrer mon activité sans formaliser tout de suite une structure juridique.
D Gérant de Je voulais d’abord me concentrer sur le développement de mon projet avant
Lentreprise de fonder ma société. Enfin prét, je me suis lancé en aott 2006 et Pépino,
Pépino spécialisé dans le conseil en agro-alimentaire, a vu le jour. [Lyon_Ville de

I’Entrepreneuriat] permet de savoir ou aller et de rencontrer des professionnels
de I'accompagnement. On se sent moins seul... 44
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