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Jour après jour, notre agglomération se construit,
se transforme, se développe. Sous l’impulsion des
projets portés par nous, mais aussi par d’autres
collectivités ou partenaires, sa physionomie
change pour qu'elle rayonne toujours plus. Notre
journal se devait d’en rendre compte. En parallèle
à notre nouvelle identité visuelle, signée par
le créateur espagnol Peret, qui porte à présent
l’image du Grand Lyon, notre magazine évolue.
Plus complet et dynamique, le nombre de pages

augmente et son graphisme se modernise. Notre volonté, à travers ce
nouveau Grand Lyon Magazine, est de vous apporter une information plus
riche, plus détaillée, plus vivante, témoignant de notre double ambition :
élaborer et conduire les actions qui vous apporteront bien-être et confort tout
en renforçant la dimension internationale de notre agglomération.

Dans ce numéro, deux thèmes majeurs sont abordés. En premier lieu celui
des déplacements doux, autrement dit des déplacements non motorisés et
non polluants, comme le vélo, la marche ou les rollers. Pour préserver de
façon durable notre environnement, notre qualité de vie et notre patrimoine,
pour rendre notre agglomération plus agréable et plus sereine, le Grand Lyon
veut favoriser leur développement. Ce choix suppose, et c’est là un enjeu fort,
un nouveau partage de l’espace public qui donne sa place pleine et entière
à ces modes de déplacements.

Second thème : le développement de notre agglomération, gage de prospérité
pour notre territoire et de qualité de vie pour tous. Il nécessite une attention
soutenue, des actions fortes, un engagement sans faille pour conforter notre
agglomération et la doter des infrastructures et équipements dont elle a besoin,
au bénéfice de chaque habitant du Grand Lyon. C’est un enjeu majeur pour
notre avenir et celui de nos enfants, et c’est, pour nous, une priorité. 

Gérard Collomb 
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